For fuld fart ud af krisen — afrapportering

Magasinet For fuld fart ud af krisen udkom i december 2013. Formalet med magasinet var at fa kriseramte
landmaend til at se, at der er lys for enden af tunnelen, ogsa selv om det kan forekomme at vaere langt veek,
hvis de star overfor eller midt i en afvikling. Den primaere malgruppe for magasinet er dermed landmaendene.

| 2015 gennemfagrte SEGES en spgrgeundersggelse for at undersgge, hvor bredt og hvordan magasinet er
blevet anvendt. Resultaterne praesenteres her.

| 2014 fulgte SEGES op pa magasinet med udgivelse af guiden Den sveere samtale. Naervaerende rapport
ser ogsa naermere pa, i hvor hgj grad guiden Den svaere samtale er kommet ud at virke. Guiden henvender
sig iseer til de radgivere i DLBR eller den finansielle verden, som til daglig arbejder med afviklingstruede
landmaend.

Begge udgivelser er blevet til i projektet "Landbrugsvirksomhedens placering i en ny gkonomisk normal”,
som er finansieret af midler fra Promilleafgiftsfonden.

Magasinets formal

For fuld fart ud af krisen indeholder fire beretninger om landmeend, der har afviklet deres landbrug. Beretnin-
gerne viser, at en afvikling — selv om den er hard at komme igennem — kan veere ngdvendig, ja maske lige-
frem positiv for at komme videre. Feelles for de fire landmaend er, at de og deres familier ikke ser tilbage pa
forlabet med bitterhed, og at de ogsa finder gleede ved deres nye liv.

Magasinet indeholder ogsa info om ”Landbrugets krisehjeelp”, som stilles til radighed af DLBR’s socialkonsu-
lenter. Her kan kriseramte landmaend hente statte ved at ringe til en hotline, deltage i erfagrupper med kolle-
ger i samme situation samt modtage socialrddgivning.

En afvikling kan veere vanskelig at overskue pa forhand, iszer hvis man ikke er fortrolig med det fagsprog,
som radgivere og bankfolk bruger i breve og ved mader. Bagerst i magasinet er der derfor en liste med fag-
udtryk og en tidslinje, der beskriver de typiske forlgb, en landbrugsvirksomhed under afvikling kan gennem-
ga. Begge dele kan give landmand (og radgiver) bedre overblik over mulighederne.

Spgrgeundersggelsen

I marts 2015 gennemfarte SEGES en spgrgeundersggelse blandt de socialjurakonsulenter, socialkonsulen-
ter og kriseeksperter i DLBR samt landbrugsradgivere i den finansielle sektor, som modtog op til flere ek-
semplarer af magasinet, da det udkom. Formalet var at undersgge, hvordan de havde brugt magasinet.

Forventningen ved udgivelsen var, at det netop var denne malgruppe, som var vigtigst at fa i tale for at sikre,
at magasinet allerede fra start kom ud til s& mange landmaend som muligt. Magasinet blev derudover sendt i
et eksemplar til alle direktarer i DLBR-systemet, samtidig med at alle ledende gkonomikonsulenter fik 5 ek-
semplarer til uddeling blandt relevante medarbejdere. Det var vigtigt at sikre, at ledelsen i DLBR var oriente-
ret om SEGES'’ indsats over for de kriseramte landmaend og, ikke mindst, at involvere dem i at f& magasinet
ud at virke i DLBR. Bade direktgrer og ledende gkonomikonsulenter blev opfordret til at bestille flere maga-
siner, hvis behovet opstod.

Siden den fgrste udsendelse er der 16 DLBR-virksomheder og banker, som har benyttet sig af tilbuddet. Og
bade magasin og guide blev udleveret pa Formandskabsmgadet den 20. januar 2015. Ved samme lejlighed



holdt socialkonsulent Inger Kristensen, som er en af forfatterne bag guiden Den sveere samtale, opleeg om
krisehjaelpens arbejde.

Blandt svarpersonerne pa spgrgeundersggelsen kommer 71 % fra en DLBR-virksomhed, mens de resteren-
de 29 % er fra den finansielle sektor.

Hvordan er magasinet blevet uddelt?
Magasinet er kommet bredt ud til landmaendene og har derudover ogsa fundet ve;j til flere rddgivere via kol-
legial sparring:

Til landmaend 53% 10

P& meder som f.eks. g& hjem-meder, kurser mv. 26% 5

Har magasinet ligget fremme pé hylderne 68% 13

Andet? : 32% 6
0% 25% 50% 75% 100%

53 % af de adspurgte har uddelt magasinet direkte til landmaend, og 68 % har haft magasinet til at ligge
fremme péa hylderne. Der er en god chance for, at en stor del af disse eksemplarer ogsa har fundet vej til
landmaend. Det geelder ogsé de 26 % af radgiverne, som naevner, at de har haft magasinet med til forskelli-
ge typer mgder. En af kommentarerne fra svarpersonerne lyder endvidere, at vedkommende har uddelt ma-
gasinet "specielt malrettet til dem med den ringeste gkonomi’.

Det kan konkluderes, at magasinet har ramt malgruppen efter hensigten og pa en direkte og relevant facon.

Hvorfor udlevere magasinet til landmanden?

Redaktionsgruppen bag magasinet havde et klart formal med magasinet, men et er, hvad redaktionsgruppen
har teenkt, noget andet er, med hvilket formal radgiverne har udleveret magasinet til deres landmandskun-
der.

Det ser ud til, at magasinets landmandshistorier og de typiske kriseforlgb har kunnet stgtte radgiveren i hans
samtaler med landmanden. | hvert fald bekreefter hele 100 % af svarpersonerne, at de ved at udlevere ma-
gasinet har gnsket at give deres landmandskunde nogle positive historier, som han har kunnet bruge som
inspiration til at komme videre. 89 % har gnsket at oplyse landmanden om regler og muligheder i et krisefor-
lgb, og for 67 % af de adspurgte har det veeret vigtigt at bruge magasinet til at stgtte op om samtalen med
landmanden. Kun 11 % har brugt magasinet med andre hensigter i tankerne.



Har du ensket at oplyse landmanden om regler og
muligheder i et kriseforleb?

Har du ensket at give ham nogle positive historier,
som han kunne bruge til at komme videre med?

Har du brugt magasinet til at stette op om din
samtale med landmanden?
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Andet?
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Tallene demonstrerer overbevisende, at redaktionsgruppens hensigt med magasinet i meget hgj har vundet
genklang hos bade DLBR-radgivere og finansielle radgivere.

Hvad mener radgiverne om magasinet?

Dette resultat understattes yderligere af svarpersonernes respons pa spgrgsmalet om, hvad de synes om
magasinet. 69 % har kunnet bruge landmandshistorierne i enten meget hgj grad eller i hgj grad. For de typi-
ske kriseforlgbs vedkommende ligger tallet pa 58 %, hvor 54 % kan bruge ordforklaringerne pa de juridiske
fagudtryk i meget hgj eller i hgj grad. Medtages spgrgeundersggelsens kategori i nogen grad” i de positive
svar, ligger procenttallet for de samme svar en del hgjere, nemlig pa henholdsvis 85 % (landmandshistorier-
ne), 90 % (ordforklaringerne pa juridiske fagtermer) og 86 % (de typiske kriseforlgb).

Hvad synes du om magasinet generelt?
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Igen kan det konkluderes, at hensigten med de tre indholdselementer har vundet gehgr blandt radgiverne.

Hvad med landmaendene?

Eftersom den primeere malgruppe for magasinet er landmaendene, skulle det naturligvis ogsa undersgges,
hvilke tilbagemeldinger radgiverne har faet pa magasinet fra deres landmandskunder. Ogsa her viser spgar-
geundersggelsen, at magasinet har levet op til hensigterne. 67 % af landmaendene har tilkendegjort, at de i
enten meget hgj grad eller hgj grad har kunnet bruge magasinet. Hvis kategorien "i nogen grad” regnes med,
er det i alt 84 % af landmaendene, som er kommet med positive tilkendegivelser om magasinets nytteveerdi.
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Det kan konstateres, at landmaendene har fglt sig hjulpne af magasinet. Det har vaeret af stor vaerdi for dem
at kunne leese om andre i samme situation, som er kommet godt ud pa den anden side og har faet et godt liv
efter en afvikling. Kommentarerne som de fglgende taler for sig selv: "Jeg kan ved selvsyn se andre i samme
situation, som har 'klaret’ det!”, "Det er dejligt at kunne spejle sig i andres situation, det giver overskud.”

Rift om magasinet

Den 6. januar 2013 blev der i alt sendt knap 700 magasiner, som bl.a. gik ud til DLBR og den finansielle
sektor:

o 33 stk. til direktarerne i DLBR

e 168 stk. til de ledende gkonomikonsulenter i DLBR

e 170 stk. til kriseeksperterne i DLBR

e 60 stk. til socialkonsulenterne i DLBR

e 67 stk. til banker og realkreditinstitutter

Alle gvrige eksemplarer er efterfglgende sendt ud pa bestilling fra enten DLBR eller den finansielle sektor.

Pr. 15. april 2015 er der 50 stk. tilbage af magasinet af det oprindelige oplag pa 2.000 stk. Der er netop be-
stilt et genoptryk pa 1.000 stk.

Magasinet er kommet bredt ud til DLBR-virksomheder, banker, realkreditinstitutter og landmaend pa forskelli-
ge mgder. Derudover er det ogsa blevet delt ud til journalister, udleveret pa erfagruppe-mgder, oriente-
ringsmgder for radgivere med over 100 deltagere, socialjuraseminarer mv.

Ogsa rift om guiden
Den 4. december 2014 blev der i alt sendt knap 500 guider ud til DLBR og den finansielle sektor. Efterfgl-

gende er der sendt yderligere ca. 880 eksemplarer ud.

Oplaget pa guiden Den sveere samtale var 2.000 stk.



